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Micro-microcelebrity: famous babies and business on the internet
Crystal  Abidin  explores  lifestyle  Influencers  and  babies  as  the  new
‘micro­microcelebrity’.  Crystal  is  an  anthropologist  and  ethnographer
who studies vernacular internet culture. She is a Postdoctoral Fellow in
Sociology at the National University of Singapore, Affiliated Researcher






boyfriends,  the  restaurants  they’d  been  to  over  the weekend,  and  details  of  their  latest  fashion
purchases.  I soon  learned that  these girls did not go  to my college, nor were  they  friends of my
peers. In fact, my peers had never met these girls in the flesh; they were simply bloggers writing
about  their  lives  on  the  internet.  The  allure  of  such  bloggers  and  the  intimacies  their  followers
expressed  towards  them and among each other  intrigued me so much,  that, when  I became an
anthropologist later on in life, I made these internet personalities the focus of my research.
In  2005  these  were  primarily  young  girls  known  as  ‘lifestyle  bloggers’  because  they  started
documenting  their  lives  on  blog  platforms  such  as OpenDiary, LiveJournal  and Blogger.  Today,
lifestyle ‘Influencers’ are usually young people who start off as ordinary everyday users of social





Such  Influencers  have  broadened  their  digital  estates  to  incorporate  various  social media,  and








become  wives  and  mothers  while  maintaining  their  visibility.  Their  young  children  have  also
accumulated prominence to become ‘internet famous’. Enter the ‘micro­microcelebrity’.
Digital estates
Micro­microcelebrities  are  the  children  of  Influencers  who  have  themselves  become  proximate
microcelebrities,  having  derived  exposure  and  fame  from  their  prominent  Influencer  mothers.
Although some parents engage in ‘sharenting’, or sharing images and stories about their children
in digital spaces, Influencer mothers are more prolific, deliberate and commercial.
Micro­microcelebrities  inherit  celebrity  from  the  womb  –  the  moment  Influencer  mothers  begin
posting  sonograms.  Although  these  have  been  studied  as  a  ‘rite  of  passage’  among mothers,
Influencer  mothers  publish  them  to  claim  digital  estates  for  their  micro­celebrities  to­be,  by
reserving handles and usernames on various social media. One Influencer known as bongqiuqiu













The  @MereGoRound  Instagram  exclusively  publishes  images  of  Meredith  as  she  navigates





all  over  her  vehicle.  Followers  who  spot  the  car  in  public  are  encouraged  to  photograph  and
upload  the  image using  its dedicated hashtag #xiaxuecar as part of  the  Influencer mother’s car
sponsorship.
Young labour









generation  of  micro­microcelebrities  are  just  emerging  and  still  under  the  age  of  five.  And
contractual  agreements  between  clients,  management  agencies  and  Influencers  are  not  easily
accessible, guarded by intellectual property or privacy and corporate guidelines. Future research
should  look  into  safeguards  for micro­microcelebrities  for whom  commercial work  and  personal
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